Allgemeine Verkaufs- und Lieferbedingungen der Athesia Kalenderverlag GmbH

Geschaiftsbereich: Werbekalender/Industriekunden
In der Fassung vom 14. Juli 2026

1. Geltungsbereich

1.1 Mit der Auftragserteilung erkennt der Besteller unsere Allgemeinen Geschéftsbedingungen
(AGB) an. Diese gelten ebenfalls fir alle kiinftigen Geschéaftsbeziehungen im B2B-Verkehr, auch
wenn sie nicht nochmals ausdriicklich vereinbart werden.

1.2 Unsere AGB gelten ausschlieBlich und auch dann, wenn wir in Kenntnis entgegenstehender
oder von diesen Geschéftsbedingungen abweichenden Bedingungen des Kunden den Auftrag
vorbehaltlos ausfihren. Entgegenstehende oder von unseren Geschaftsbedingungen
abweichende Bedingungen des Kunden werden nicht anerkannt.

2. Vertragsschluss

2.1 Angebote und Angebotsfristen Unsere Angebote sind freibleibend und unverbindlich, sofern
sie nicht ausdriicklich als verbindlich gekennzeichnet sind. Enthélt ein Angebot eine Frist oder
ein Gultigkeitsdatum (z. B. ,glltig bis“), ist das Angebot bis zum Ablauf dieser Frist fir uns
bindend, sofern es vom Kunden unverandert angenommen wird.

2.2 Ein Vertrag zwischen dem Anbieter und dem Auftraggeber kommt entweder durch eine
schriftliche Auftragsbestatigung (per Brief oder E-Mail) seitens des Anbieters oder durch
Erflllung des Auftrags seitens des Anbieters zustande. Der Anbieter hat das Recht, noch nicht
bestatigte Auftrage auch ohne Angabe von Griinden abzulehnen.

2.3 Vom Auftraggeber miindlich erteilte Auftrage und Auftragsanderungen bereits bestatigter
Auftrage werden nur wirksam, wenn sie vom Anbieter schriftlich oder in Textform bestétigt sind.
2.4 Der Anbieter behalt sich das Recht vor, Auftrdge abzulehnen und bereits geschlossene
Vertrdge auBerordentlich und fristlos zu kindigen, sofern sich aus den Ubermittelten
Druckdaten pornografische, faschistische, radikale oder die Verfassung der Bundesrepublik
Deutschland verletzende Inhalte ergeben.

2.5 Nach Vertragsschluss hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf eine Anderung seiner
Bestelldaten. Jede Anderung des Auftraggebers ist ein Angebot an den Anbieter zum Abschluss
eines Aufhebungsvertrages fir den ersten Auftrag verbunden mit dem Angebot zum Abschluss
eines neuen Vertrages. Der Anbieter behélt sich das Recht vor, dieses Angebot abzulehnen.
Wird es angenommen, tragt der Auftraggeber die damit verbundenen Mehrkosten.

2.6 Es besteht ausschlieBlich ein Vertragsverhéltnis zwischen Anbieter und Auftraggeber. Dies
giltauch dann, wenn der Kunde als Wiederverkaufer (z. B. Agentur) fungiert.

2.7 Die Ubersendung der Druckunterlagen in jeglicher Form (insbesondere durch elektronische
Ubermittlung) gilt als Auftrag, wenn der Wille erkennbar ist, dass nach diesen Daten
Drucksachen in einer bestimmten Quantitat und Qualitat hergestellt werden sollen. Fehlen
weitere Angaben, gelten der beim Anbieter Ubliche Preis sowie der néachste freie
Produktionstermin.

2.8 Weicht die Auftragsbestatigung vom Auftrag ab, gilt sie als neues Angebot. Die Annahme
erfolgt durch Gegenbestatigung oder vorbehaltlose Annahme der Lieferung durch den Kunden.

3. Preise und Preisanpassungen

3.1 Soweit nicht anders vereinbart, verstehen sich die Preise in Euro ab Werk zuzliglich der
gesetzlichen Mehrwertsteuer, bei Exportlieferungen zuziglich Zoll sowie Geblihren und anderer
Abgaben.

3.2 Vom Auftraggeber veranlasste Skizzen, Entwiirfe, Probedrucke und &hnliche Vorarbeiten
ebenso wie die Priifung, Anderung oder Ubertragung bereitgestellter Druckdaten werden
entsprechend der beim Anbieter gliltigen Konditionen berechnet, auch wenn kein Druckauftrag
erteilt wird.

3.3 Preisanpassungsklausel: Liegen zwischen Vertragsschluss und der tatsdchlichen
Ausfiihrung oder Teilausflihrung des Auftrages mehr als zwei Monate, ist der Anbieter
berechtigt, die Preise anzupassen, sofern unvorhersehbare und nachweisbare Steigerungen der
Materialkosten (insbesondere Papier, Kartonagen, Druckfarben), Energiekosten oder
Logistikkosten eingetreten sind. Betragt die Preissteigerung mehr als 15 % bezogen auf den
vereinbarten Gesamtpreis, steht dem Kunden ein Ricktrittsrecht zu, das innerhalb von zwei
Wochen nach Mitteilung der Preiserhéhung schriftlich ausgelibt werden muss.

3.4 Kommt es zum Vertragsricktritt durch den Anbieter aus wichtigem Grunde oder tritt der
Auftraggeber ohne wichtigen Grund zuriick, steht dem Anbieter die vereinbarte Vergltung
abzuglich ersparter Aufwendungen zu.

3.5 Als wichtiger Grund gilt insbesondere, wenn der Auftraggeber Druckdaten oder geschuldete
Vorauszahlungen auch nach Mahnung und Nachfristsetzung nicht rechtzeitig erbringt.

3.6 Der Mindestbestellwert von Bestandskunden betrdgt 50,00 Euro (netto). Bei einem
Bestellwert unterhalb dieser Grenze wird ein Mindermengenaufschlag von 15,00 Euro (netto)
berechnet. Der Mindestbestellwert von Erstauftragen (Neukunden) betragt 500,00 Euro (netto).

4. Datenerstellung und Gewahrleistungsausschluss

4.1 Der Anbieter fiuhrt alle Auftrage ausschlieBlich auf Grundlage, der vom Auftraggeber
Ubermittelten, Druckdaten aus. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Druckdaten exakt nach
den Vorgaben unseres auf der Website veréffentlichten Leitfadens fiir Druckdaten zu erstellen
und zu Gbermitteln.

4.2 Basis-Datencheck: Der Anbieter prift die eingehenden Druckdaten des Kunden vor dem
Druck lediglich auf ihre allgemeine technische Druckfahigkeit (z. B., ob das Datenformat lesbar
ist). Eine Prifung auf inhaltliche Korrektheit (Texte,

Rechtschreibung, Grammatik, Designfehler, Bildrechte etc.) findet ausdriicklich nicht statt. Auf
ausdriicklichen Wunsch des Kunden kann ein Korrektorat/Lektorat durch den Anbieter gegen
gesonderte Berechnung vereinbart werden.

4.3 Ausschluss bei Schriften und Umlauten: Der Anbieter tibernimmt keine Prifungspflicht
bezlglich der korrekten Einbettung von Schriftarten, Zeichensatzen oder Transparenzen in den
vom Kunden gelieferten Daten. Eine Gewaéhrleistung oder Haftung des Anbieters fur
Druckfehler, die darauf beruhen, dass Schriften vom Kunden nicht oder fehlerhaft eingebettet
wurden und es dadurch beim PDF-Export oder im Druckprozess zu Fehlern (z. B. fehlerhafte
Darstellung von Umlauten, Sonderzeichen oder Textersetzungen) kommt, ist vollstandig
ausgeschlossen.

4.4 Hat der Auftraggeber keinen kostenpflichtigen Probeandruck (Proof) bestellt oder einem
Ubersandten Proof nicht unverziiglich widersprochen, sind Gewahrleistungsanspriiche flr
Mangel ausgeschlossen, die bei der Priifung eines Proofs hatten erkannt werden kénnen.

4.5 Abweichungen vom Vertrag, die fir die Verwendbarkeit der Ware unwesentlich sind, stellen
keinen Mangel dar. Mangel eines Teils der gelieferten Ware berechtigen nicht zur Beanstandung
der gesamten Lieferung.
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5. Untersuchungspflicht, Mangelriige und Nacherfillung

5.1 Untersuchungs- und Rugepflicht (§ 377 HGB): Der Auftraggeber hat die gelieferte Ware sowie
zur Korrektur Gibersandte Vor- oder Zwischenerzeugnisse in jedem Fall unverziglich nach Erhalt
zu prifen.

5.2 Beanstandungen aufgrund offensichtlicher Mangel miissen innerhalb einer Ausschlussfrist
von 5 Werktagen nach Erhalt der Ware schriftlich beim Anbieter erhoben werden, anderenfalls

gilt die Ware als genehmigt. Versteckte Méngel sind innerhalb von 5 Werktagen nach deren
Entdeckung schriftlich zu riigen.

5.3 Nachbesserung und Materialbeschaffenheit: Bei berechtigten Mangeln erfolgt nach Wahl
des Anbieters Nachbesserung oder Ersatzlieferung innerhalb angemessener Frist.

5.4 Bei farbigen Reproduktionen in allen Druckverfahren kénnen geringfligige Abweichungen
vom Original oder zwischen Proof und Auflagendruck nicht beanstandet werden. Bei
Verwendung nachhaltiger oder zertifizierter Materialien (z. B. Recyclingpapier, FSC-Kartonagen)
stellen handelstibliche, produktions- oder rohstoffbedingte minimale Schwankungen in Farbe,
WeiBegrad, Haptik oder Grammatur keinen Sachmangel dar.

5.5 Fur erhebliche Abweichungen in der Beschaffenheit des vom Anbieter beschafften Materials
haftet dieser nur bis zur Hohe der eigenen Anspriiche gegen die jeweiligen Zulieferer. Der
Anbieter kann sich durch Abtretung dieser Anspriiche an den Kunden von der Haftung befreien.
5.6 Mehr- oder Minderlieferungen: Mehr- oder Minderlieferungen bis zu 5 % der bestellten
Auflage kdnnen nicht beanstandet werden; berechnet wird die tatsachlich gelieferte Menge.
Dieser Prozentsatz erhoht sich bei besonders schwierigen Drucken sowie bei Auflagen bis zu
10.000 Exemplaren auf 10 %.

5.7 Ausschluss von Riickgabe und Umtausch: Da es sich bei den Produkten des Anbieters um
kundenspezifisch angefertigte und individualisierte Werbemittel handelt, sind eine Riicknahme,
ein Umtausch oder eine Rickgabe mangelfreier Ware ausdriicklich ausgeschlossen. Ein
Remissionsrecht oder Riickgaberecht besteht nicht.

6. Zahlungsbedingungen und Verzug

6.1 Sofern auf dem Angebot oder der Auftragsbestatigung keine abweichenden
Zahlungsbedingungen (wie z. B. Vorkasse oder Zahlung rein netto ohne Skonto) vereinbart
wurden, sind unsere Rechnungen innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungsdatum mit 2 %
Skonto oder spéatestens innerhalb von 30 Tagen nach Zugang der Rechnung netto zahlbar.
Wechsel werden nicht angenommen.

6.2 Gegenuber Kaufpreisforderungen kann der Kunde nur aufrechnen, wenn die
Gegenforderung unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist.

6.3 Verzugszinsen: Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen in gesetzlicher Hohe fir
Rechtsgeschéfte zwischen Unternehmern (9 %-Punkte Gber dem jeweiligen Basiszinssatz der
Européischen Zentralbank) berechnet. Die Geltendmachung eines hoheren Verzugsschadens
bleibt vorbehalten.

6.4 Geréat der Auftraggeber mit einer Teilzahlung in Verzug oder wird eine

wesentliche Vermdogensverschlechterung bekannt, ist der Anbieter berechtigt, samtliche
offenen Forderungen sofort fallig zu stellen und die Weiterarbeit an laufenden Auftragen
einzustellen.

7. Lieferzeit, Versand und Annahmeverzug

7.1 Der Versand der Ware erfolgt ab Werk auf Rechnung und Gefahr des Auftraggebers. Die
Versand- und Transportkosten werden dem Auftraggeber gesondert in Rechnung gestellt, sofern
nicht ausdriicklich eine abweichende Vereinbarung schriftlich bestéatigt wurde. Die Gefahr geht
auf den Auftraggeber Uber, sobald die Sendung an die den Transport ausfiihrende Person
tbergeben worden ist.

7.2 Alle von uns genannten Liefertermine und Lieferfristen sind unverbindlich und gelten als
abgehend ab Werk (Versanddatum), sofern sie nicht ausdricklich schriftlich als fixer
Liefertermin bestatigt wurden.

7.3 Die Lieferzeit betragt im Regelfall 4 bis 12 Wochen, je nach Auftragsvolumen und
Auftragszeitpunkt, ab dem Zeitpunkt der finalen Druckfreigabe und der verbindlichen
Auftragserteilung durch den Kunden, vorausgesetzt, alle technischen Fragen und Details der
Auflage sind vollstandig gekléart.

7.4 Verzogert sich die Bereitstellung von Druckdaten, die Freigabe von Korrekturabzligen oder
die finale Meldung der Auflage durch den Auftraggeber, verschieben sich die genannten
Liefertermine und Lieferfristen automatisch um den Zeitraum der Verzégerung zzgl. einer
angemessenen Anlaufzeit fir die Neueinplanung in die Produktion. Eine Haftung des Anbieters
fiur verzogerte Lieferungen aufgrund verspéateter Mitwirkung des Kunden ist ausgeschlossen.
7.5 Kommt der Auftraggeber in Annahmeverzug, geht die Gefahr des zufalligen Untergangs auf
ihn Uber, und der Anbieter ist berechtigt, Ersatz des entstehenden Schadens (z. B. Lagerkosten)
zu verlangen.

8. Eigentumsvorbehalt

8.1 Bis zur \vollstdndigen Bezahlung aller bestehenden Forderungen aus der
Geschaftsverbindung behalt sich der Anbieter das Eigentum an der gelieferten Ware vor
(Vorbehaltsware).

8.2 Bei Zugriffen Dritter auf die Vorbehaltsware hat der Kunde auf das Eigentum des Anbieters
hinzuweisen und diesen unverziiglich zu benachrichtigen.

9. Hohere Gewalt

9.1 Betriebsstérungen — sowohl im eigenen Betrieb wie in Zulieferbetrieben -, die auf héherer
Gewalt (z. B. Krieg, Streik, Aussperrung, Pandemien, extreme Energie- oder Rohstoffknappheit,
unverschuldete Verkehrsmittelversagen) beruhen, befreien fiir die Dauer der Stérung von der
Einhaltung vereinbarter Lieferfristen. Ein Rucktrittsrecht des Kunden besteht in diesen Fallen
erst nach Ablauf einer angemessenen Nachfrist.

10. Geistiges Eigentum (Copyright) und Muster

10.1 Alle Rechte am geistigen Eigentum, insbesondere Urheber-, Marken- und Designrechte an
den Produkten des Anbieters, verbleiben vollumféanglich beim Anbieter. Dies gilt ausdriicklich
auch fur alle vom Anbieter entwickelten und bereitgestellten Kalendarien (einschlieBlich deren
Layouts, Struktur, Datumsanordnungen und Designs), selbst wenn diese im Rahmen einer
individuellen Kundenproduktion oder Sonderanfertigung fir den Auftraggeber verwendet
werden.

10.2 Fir vom Anbieter im Auftrag erbrachte kreative Zusatzleistungen (z. B. individuelle
grafische Entwirfe, Layouts, Bild- und Textmarken) behalt sich der Anbieter ebenfalls alle
Rechte vor. Der Kunde vergltet mit seinem Entgelt lediglich die Arbeitsleistung, erwirbt jedoch
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ohne separate und ausdrickliche schriftliche Vereinbarung keine Nutzungs- oder
Vervielfaltigungsrechte am geistigen Eigentum des Anbieters.

10.3 Es besteht keine Herausgabepflicht des Anbieters im Hinblick auf Zwischenerzeugnisse
(wie z. B. offene Daten, Druckplatten, Lithos oder die Rohdaten der Kalendarien), die zur
Herstellung des Endprodukts dienen.

10.4 Der Anbieter behalt sich vor, fertige Produktionen als Demomaterial (z. B. in Katalogen, auf
der Website oder als Musterversand) zu nutzen. Der Kunde erteilt dem Anbieter das Recht,
seinen Namen als Referenz zu Marketingzwecken zu verwenden. Der Kunde kann dieser
Nutzung jederzeit schriftlich widersprechen.

11. Urheberrechte des Kunden, Kl-Inhalte und Freistellung

11.1 Der Auftraggeber tragt die alleinige Verantwortung fur die Prifung der Rechte zur
Vervielfaltigung und Verwendung aller von ihm bereitgestellten Druckvorlagen und Daten.

11.2 Der Auftraggeber garantiert ausdriicklich, dass er im Besitz der erforderlichen
Vervielfaltigungs-, Nutzungs- und Markenrechte der eingereichten Unterlagen ist. Diese
Garantie gilt vollumfénglich auch fir Text-, Bild- oder Designelemente, die ganz oder teilweise
durch Kinstliche Intelligenz (KI-generierter Content) erzeugt wurden.

11.3 Der Auftraggeber stellt den Anbieter von allen Anspriichen Dritter (einschlieBlich der
Kosten der notwendigen Rechtsverteidigung) wegen einer diesbezliglichen Verletzung von
Urheber-, Marken-, Design- oder sonstigen gewerblichen Schutzrechten vollumfénglich frei.
11.4 Nachhaltigkeits- und Umweltaussagen (Green Claims / EmpCo): Der Auftraggeber tragt die
alleinige  Verantwortung flr die rechtliche Zulassigkeit von umwelt- oder
nachhaltigkeitsbezogenen Aussagen (z. B. ,klimaneutral®, ,6ko“, ,umweltfreundlich“),
Werbeclaims oder Siegeln, die auf seinen Wunsch hin auf die Produkte gedruckt werden. Der
Auftraggeber garantiert, dass alle von ihm vorgegebenen Umweltaussagen den geltenden
gesetzlichen Anforderungen - insbesondere den Vorgaben zur Bekdmpfung von Greenwashing
(wie der EU-EmpCo-Richtlinie bzw. dem Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb) —
entsprechen und hinreichend dokumentiert sowie verifiziert sind. Der Anbieter ibernimmt keine
Prufung dieser Angaben und wird vom Auftraggeber von jeglichen Anspriichen Dritter oder
behordlichen BuBgeldern wegen unzulassiger Umweltwerbung vollumfénglich freigestellt.

12. Produktsicherheitsverordnung (GPSR) und Mitwirkungspflichten

12.1 Der Auftraggeber tragt die alleinige inhaltliche und rechtliche Verantwortung fiir die von ihm
bereitgestellten Druckdaten, Texte und Gestaltungsvorgaben. Er garantiert, dass diese den
Bestimmungen der européischen Produktsicherheitsverordnung (EU 2023/988 — GPSR) sowie
allen nationalen Kennzeichnungspflichten entsprechen. Der Anbieter wird insoweit
ausschlieBlich als Druckdienstleister im Auftrag des Kunden tétig und tibernimmt keine Rolle
als Inverkehrbringer, Hersteller oder Herausgeber im Sinne dieser Vorschriften.

12.2 Sofern gesetzlich vorgeschrieben, hat der Auftraggeber dem Anbieter alle erforderlichen
Pflichtangaben (z. B. eindeutige Herstelleridentifikation, Postanschrift, elektronische
Kontaktadresse des Kunden oder des von ihm benannten Verantwortlichen) rechtzeitig und
fertig layoutet in den Druckdaten zur Verfligung zu stellen. Der Anbieter Ubernimmt keine
Prifungspflicht bezuglich der Vollstandigkeit oder inhaltlichen Richtigkeit dieser Angaben. Eine
Haftung des Anbieters fiir BuBgelder oder Vertriebsverbote, die aus fehlerhaften oder fehlenden
Pflichtangaben des Kunden resultieren, ist ausgeschlossen.

12.3 Verpackungskonformitat (PPWR): Sofern der Anbieter im Auftrag des Kunden individuelle
Verkaufs-, Produkt- oder Umverpackungen herstellt oder bedruckt, tragt der Auftraggeber die
alleinige Verantwortung dafiir, dass das Verpackungsdesign, die Materialzusammensetzung
sowie die Kennzeichnung den Anforderungen der EU-Verpackungsverordnung (PPWR)
entsprechen. Soweit der Anbieter Standard-Transportverpackungen fir den Versand der Ware
nutzt, stellt er sicher, dass diese den gesetzlichen Vorgaben zum Zeitpunkt des
Inverkehrbringens entsprechen. Wird die Ware im Auftrag des Kunden direkt an dessen
Endkunden (Streckengeschéft/Dropshipping) versendet, gilt der Auftraggeber als
Erstinverkehrbringer im Sinne der PPWR und tragt die entsprechenden erweiterten
Herstellerpflichten (EPR) und Registrierungspflichten im jeweiligen Zielland.

13. Materialbeistellungen des Kunden

13.1Vom Auftraggeber beschafftes Material (z. B. Papier, Kartonagen oder Halbfabrikate) ist auf
Kosten und Risiko des Auftraggebers an die Produktionsstétte des Anbieters zu liefern. Das
Material muss sich in einem einwandfreien, fur die maschinelle Verarbeitung geeigneten
Zustand befinden. Der Auftraggeber tragt das alleinige Risiko fur die maschinelle
Verarbeitbarkeit des beigestellten Materials. Der Anbieter ist berechtigt, ungeeignetes Material
abzulehnen.

13.2 Bei Beschadigung oder Verlust beigestellten Materials haftet der Anbieter nur bei grober
Fahrlassigkeit oder Vorsatz.

14. Datenarchivierung, L6 lichten und H. duche

14.1 Der Auftraggeber ist verpflichtet, eigene Sicherungskopien der Ubermittelten Daten
vorzuhalten. Soweit nicht ausdricklich und gegen Vergltung eine lédngere Archivierung
vereinbart wurde, werden séamtliche Produktionsdaten sowie Datentréager beim Anbieter drei
Monate nach Produktionsende geléscht bzw. vernichtet.

14.2 Léschungspflichten bei Dritten und digitalen Plattformen: Der Auftraggeber stellt sicher,
dass samtliche dem Anbieter Uberlassenen oder vom Anbieter zur Verfliigung gestellten
Produktdaten, Bilddaten und Produktabbildungen nach Ablauf der jeweiligen Kalenderausgabe
fristgerecht und vollstandig von allen Onlineshops, digitalen Verkaufsplattformen, Webseiten
und aus digitalen Katalogen entfernt werden. Dies gilt auch fir von ihm beauftragte Dritte,
Handler, Dienstleister oder verbundene Unternehmen, soweit diese auf die Daten zugreifen
oder diese verwenden. Erfolgt die Loschung nicht fristgerecht und wird der Anbieter deshalb von
Dritten (z. B. wegen der Verletzung von Bildrechten nach Ablauf der Lizenzperiode) in Anspruch
genommen oder abgemahnt, stellt der Auftraggeber den Anbieter von allen daraus
resultierenden Kosten und Schaden vollumfanglich frei. Der Anbieter ist berechtigt, vom
Auftraggeber auf Verlangen einen geeigneten Nachweis Uber die fristgerechte Ldschung bzw.
Entfernung dieser Daten zu fordern.

14.3 Gesetzliche Aufbewahrungspflichten: Gesetzliche Aufbewahrungspflichten bleiben von
den vorstehenden Regelungen unberiihrt. Soweit Produktdaten aufgrund zwingender
gesetzlicher Vorgaben aufbewahrt werden missen, dirfen diese ausschlieBlich zu diesem
Zweck gespeichert und nicht anderweitig genutzt oder veréffentlicht werden.

14.4 Im kaufménnischen Verkehr gelten ergédnzend die Handelsbrauche der Druckindustrie.

15. Datenschutz
15.1 Die Verarbeitung von personenbezogenen Daten im Rahmen der Auftragsabwicklung
erfolgt streng nach den Vorgaben der DSGVO und des BDSG.
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15.2 Erganzende Informationen zur Datenverarbeitung, den Betroffenenrechten sowie zur
Datensicherheit sind der separaten Datenschutzerklarung auf unserer Website zu entnehmen,
die insoweit integraler Bestandteil der Kundeninformationen ist.

16. Periodische Arbeiten

16.1 Vertrage Uber regelmaBig wiederkehrende Arbeiten (Abonnements oder Folgeauftrage)
kénnen ordentlich nur mit einer Frist von drei Monaten zum Schluss eines Kalendermonats
gekundigt werden, sofern vertraglich nichts Abweichendes vereinbart wurde.

17. Betriebsaufgabe, Inhaberwechsel und Vermégensénderung

17.1 Bei einer vollstandigen oder teilweisen Aufgabe des Unternehmens, einer
BetriebsschlieBung oder der Einleitung eines Liquidationsverfahrens ist der Auftraggeber
verpflichtet, den Anbieter spatestens vier Wochen vor dem Wirksamwerden in Textform zu
informieren. In diesem Fall werden samtliche noch offenen Forderungen des Anbieters
gegenliber dem Auftraggeber sofort fallig. Der Anbieter ist berechtigt, noch nicht ausgelieferte
Auftrage zuriickzuhalten, bis die vollstédndige Zahlung aller offenen Posten erfolgt oder eine
angemessene Sicherheit (z. B. eine Bankblrgschaft) geleistet ist.

17.2 Bei einem Wechsel des Inhabers, der Rechtsform oder der rechtlichen Trégerschaft des
Unternehmens des Auftraggebers ist der Anbieter ebenfalls spatestens vier Wochen vor dem
Wirksamwerden in Textform zu informieren. Sdmtliche bis zum Zeitpunkt des Inhaberwechsels
beauftragten oder bezogenen Waren sind vor dem rechtlichen Ubergang des Unternehmens
durch den bisherigen Vertragspartner vollstandig zu bezahlen.

17.3 Der neue Inhaber haftet fir alle nach dem Inhaberwechsel erteilten Auftrage. Tritt der neue
Inhaber in bestehende, noch nicht vollstandig abgewickelte Vertrége ein, haften der bisherige
Vertragspartner und der neue Inhaber dem Anbieter gegeniber fiir alle daraus resultierenden
Forderungen als Gesamtschuldner.

18. Erfiillungsort, Gerichtsstand und Recht

18.1 Erfullungsort fir alle gegenseitigen Anspriiche aus dem Vertrag ist Miinchen.

18.2 Gerichtsstand fiir alle Streitigkeiten zwischen den Parteien - einschlieBlich Scheck- und
Urkundenprozessen - ist Miinchen.

18.3 Das Vertragsverhéltnis unterliegt ausschlieBlich dem Recht der Bundesrepublik
Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts (CISG).

19. Salvatorische Klausel

19.1 Sollten einzelne Bestimmungen dieser Bedingungen ganz oder teilweise unwirksam sein
oder werden, so wird hierdurch die Gultigkeit der tbrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Die
Parteien verpflichten sich, die unwirksame Bestimmung durch eine Klausel zu ersetzen, die dem
wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Regelung am nachsten kommt.

20. Schriftform und Vertragsédnderungen

20.1 Anderungen und Ergénzungen des Vertrages sowie vertragsrelevante Erklarungen (wie z. B.
Fristsetzungen, Mahnungen oder Rucktrittserklarungen) bedirfen zu ihrer Wirksamkeit der
Textform (z. B. E-Mail oder Brief). Dies gilt auch fiir die Aufhebung dieses Textformerfordernisses
selbst.

20.2 Mindliche Nebenabreden wurden nicht getroffen. Vorrangig vor diesen AGB gelten stets
die individuell im Angebot oder der Auftragsbestatigung getroffenen Vereinbarungen
(Individualabreden).

20.3 Soweit in diesen AGB nicht ausdriicklich ein einseitiges Anpassungsrecht des Anbieters
eingeraumt wurde (insbesondere bei Preisanpassungen gemaB Ziffer 3.3), bedirfen
Anderungen der Konditionen der ausdriicklichen Zustimmung beider Vertragsparteien.
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